Checklist:
Délate v SEO tyto chyby?

OBLAST 1: TECHNICKE SEO

Rychlost nacditani webu

. Otestoval jsem web v PageSpeed Insights.

. Vysledek je zeleny (nad 90 bodu) - nemusim to Fesit.

@ Vsledek je Zluty (50-89 bodii) - vyhledové Fesit s odbornikem.

. Vysledek je ¢erveny (pod 50 bodu) - ihned Fesit s odbornikem.

Interni prolinkovani

. Vim, Ze na webu nejsou odkazy, které vedou na stranky 404.
. Stranky na sebe vzajemné odkazuji tam, kde to dava smysl.

. Menu a navigace jsou intuitivni - uZivatel nemusi pfemyslet, kde co najde.

HTTP vs. HTTPS

. VSechny interni odkazy vedou na HTTPS (ne na HTTP).
AF \
l ‘

. Web ma SSL certifikat (zdmek v adresnim radku) v .

. PFesmeérovani z HTTP na HTTPS funguje spravné.

Indexovatelnost

. Web nema ,noindex” (zkontrolujte v Google Search Console).
. Google dokaze prochazet vsechny dulezité stranky.

. V Google Search Console nejsou kriticka varovani.




OBLAST 2: OBSAH A SEARCH INTENT

Search intent test

. Vyhledal jsem své hlavni klicové slovo v Googlu.

. Zjistil jsem, zda je intent transakéni nebo informacni.

. Podival jsem se na top 3 vysledky.

. Analyzoval jsem, v ¢em jsou lepSi nez ma stranka.

. MUj obsah odpovida na to, co uZivatelé skutecné hledaiji.

Klicova slova a metadata

. Mam definovana klicova slova pro kazdou dUleZitou stranku.

. Kazda stranka ma unikatni meta title (titulek).

. Kazda stranka ma unikatni meta description (popisek).

. Klicova slova jsou pfirozené pouzita v nadpisu H1 i v metadatech.

Struktura obsahu a webu

. Obsah je strukturovany a prehledny (nadpisy, odstavce, seznamy).

Text odpovida na konkrétni otazky uzivateld.
Obsah neni jen kompilace z jinych webd.
PFinasim vlastni pohled, zkuSenosti nebo data.
Menu je logické a prehledné.

Uzivatel najde, co hled4, do tfi klika.

Navigace je intuitivni - nemusim pfemyslet, kam kliknout.




OBLAST 3: ODKAZY v -

Kontrola, kdo na vas odkazuje

. Zkontroloval jsem, kdo na mé odkazuje (v Ahrefs, Semrush,
Google Search Console).

. Odkazy jsou z relevantnich webl v mém oboru.

. Odkazy jsou z webU s realnou navstévnosti.

. Nekupuji podezrele levné odkazy za 200-500 K¢.

Na koho odkazujete vy

. Odkazuji pouze na kvalitni, relevantni weby.

. Neodkazuji na podezrelé nebo spamové stranky.

. Mé interni odkazy vedou na existujici stranky (ne na 404). b

Linkbuilding strategie

. Vim, jak vypada kvalitni odkaz (relevance, autorita, navstévnost).
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. Nebo linkbuilding nedélam vibec (bezpecnéjsi varianta)
a najmu si na to specialistu.



