Checklist: Jak zacit s digitalnim marketingem 870
&
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Projdéte si vSechny kroky predtim, nez spustite prvni kampan.

1. Positioning a hodnotova nabidka
4. Cile a méreni

. Vim, ¢im se liSime od konkurence - konkrétné, ne genericky
Mam stanoveny konkrétni a méfitelny cil (pocty, ceny, Casovy horizont)

. Mam definované garance, které zakaznikim davame
Mam nastavené Google Analytics (nebo jiny analyticky nastroj)

Mam nastavenou Google Search Console
. Mam hodnotovou nabidku sepsanou v max. 3 vétach
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. Vim, kde prebirame riziko za vysledek
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Mam na webu spravné nastavené sledovani konverzi

2. Znalost trhu a konkurence . Vim, jaka je maximalni pfijatelna cena za jednu konverzi (CPI/CPA)

. Mam zmapovanou pfimou konkurenci
5. Web

. Vim, jak konkurence komunikuje a co zduraznuje . Web jasn& komunikuje hodnotovou nabidku

. Znam silné a slabé stranky konkurenéni nabidku ) i o . . .
. Stranka ma funkéni a logickou strukturu z pohledu zakaznika

3. Cilova skupina . Web mé zékladni SEO prvky (title, meta description, nadpisy)

Mam definovaného idealniho zdkaznika

e ficky, ale i motivaZng) . Mam pfipraveny alespon jeden MVP web / landing page pro testovani
nejen demograficky, ale i motivacné

Analyzoval/a jsem portfolio stavajicich zakazniku 6. Web

Vim, kde se miij zakaznik pohybuje online . Mam pfipravené textace pro reklamy (nebo vim, kdo je pfipravi)

. Mam jasno v tom, ktery kanal chci otestovat jako prvni

Chcete probrat . Mam stanoveny testovaci rozpocet a ¢asovy horizont vyhodnoceni
marketing s odbornikem?

Ozvéte se nam na mytimi.cz,
prvni konzultace je zdarma




