Checklist: Kdy Al v PPC pouzivat?

KDY Al POUZIVAT

Podle typu firmy:

D Velké e-shopy se stovkami/tisici produktu.

D Velké B2C firmy s vysokymi rozpocty a dostatkem dat.

Podle typu €innosti:
D Inspirace pro copywriting - navrh ténu, variant textd, USPs apod.

Product management - vysvétleni sloZitych produktl a jejich konkurencni
analyza.

D Testovani variant - generovani vice verzi nadpisu a textd.

Podle typu kampané:

/
D Performance Max kampang, kde je automatizace zaloZena na Sirokém cileni. ' ~

D Remarketing - uz kde mate dostatek dat o chovani uZzivateld.

KDY Al NEPOUZIVAT (nebo pouZivat opatrné)

Podle typu kampané:

Vyhledavaci sit (Google, Seznam), kde klicové slovo uz samo kvalifikuje
—>automatika neni potfeba.

D Malé kampané s nedostatkem dat, u kterych Al nema z €eho se ucit.

D B2B kampané s dlouhym prodejnim cyklem a malo konverzemi.

Podle typu firmy:

D Malé a stfedni firmy s omezenym rozpoctem —» riziko zbyte¢ného utraceni. //

D Firmy bez dostatku konverznich dat - automatizace nebude efektivni.

Podle typu obsahu:
D Finalni texty reklam - Al ma nizsi konverzni pomér nez texty od specialisty.
D Grafika a bannery - Al grafika je zatim snadno rozpoznatelna a ma nizsi CTR.

D Komplexni strategie - vyZaduje lidské know-how a pochopeni byznysu jako celku.



