SEO checklist

PRED ZAHAJENIM SEO

NeZ zacnete investovat do SEO, ovérte si zaklady:

. Hledaji lidé problém, ktery FeSite?
. Mate dostatecné marze?
. Mate obrat minimalné 30-50 mil. K¢ ro¢né?

. Pockate si na vysledky 6-12 mésicu?

PILIR 1: TECHNICKY STAV WEBU

Rychlost a vykon

. Otestovali jste rychlost webu v PageSpeed Insights?
. Web se na mobilnim zafizeni nacdita do 3 sekund.
. Obrazky jsou optimalizované a komprimované.

. Server reaguje rychle (Time to First Byte < 600ms).

Struktura a navigace

Web ma jasnou a logickou strukturu.
Navigace je intuitivni a jednoducha.

Zadné chyby 404 (nefunkéni odkazy).
Interni odkazy vedou na relevantni stranky.

URL adresy jsou Citelné a logické.

Mobilni verze

. Web je pIné responzivni.

. Funguje na vSech béZnych zarizenich (mobil, tablet, desktop).
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PILIR 2: ODKAZY (LINKBUILDING) V -

Audit souc¢asného stavu

. Zkontrolovali jste své odkazy v Google Search Console.
. Vite, kolik odkazu na vas web vede.

. Zkontrolovali jste kvalitu soucasnych odkazl (relevance, autorita).

Strategie linkbuildingu

. Mate seznam relevantnich webU ve vasem oboru.
. Definovali jste si faktory pro hodnoceni kvality ziskdavaného odkazu.
. Mate rozpocet na kvalitni odkazy (jednotky azZ desitky tisic K¢/odkaz).

. Pripravili jste si kvalitni obsah, ktery mizZete nabidnout jako vyménu za odkaz.

Varovani

. NEKUPUJETE podezrele levné odkazy (jsou neefektivni a Skodlivé).
. Ovérujete si, Ze odkazy nejsou ze spamovych web.

. Prabézné sledujete kvalitu nové ziskanych odkaz(.

PILIR 3: KVALITNi OBSAH

Analyza kli€¢ovych slov

. Provedli jste analyzu kli¢ovych slov pro vas obor.
@ Vite, jaké dotazy lidé zadavaiji do vyhledavata.
. Znate objem vyhledavani pro jednotliva klicova slova.

. Vite, jaky je zamér vyhledavani (nakupni vs. informacni).

Kvalita obsahu

. Vas obsah ma pridanou hodnotu (lisi se od toho, co je jinde).
. Je originalni - mate vlastni pohled, data nebo zkuSenosti.
. Je specificky pro vas obor a cilovou skupinu.

. PiSete jako expert, ukazete své know-how.
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Optimalizace obsahu

. Klicova slova jsou v titulku stranky (meta title). | &
. Klicova slova jsou v hlavnim nadpisu (H1).

. PouZivate varianty klicovych slov v podnadpisech (H2, H3).

. Text je dobre strukturovany s odstavci a podnadpisy.

. Meta description je atraktivni a obsahuje klicové slovo.

User experience

. Obsah kompletné odpovida na otazku uzivatele (nemusi jit jinam).
. Text je srozumitelny a Citelny.

@ VMate jasné CTA (call to action) - co ma uZivatel udélat dal.

MERENI A VYHODNOCOVANI

Pozice ve vyhledavani

. Sledujete pozice klicovych slov v Google Search Console.
. Vite, na jakych pozicich se nachazite pro hlavni klic¢ova slova.

. Cilem jsou pozice 1-3 (pozice 4+ pfinasi minimalni navstévnost).

Navstévnost

. Sledujete organickou navstévnost v Google Analytics 4.
. Vite, které stranky generuji nejvic navstév.

. Sledujete bounce rate (miru okamzitého opusténi).

Konverze

. MéFite konverze z organické navstévnosti.
. Znate hodnotu zakaznika ziskaného pres SEO.

. Pocitate PNO (pomér naklad( na obrat) - mél by byt 5-10 %.



DELAT SEO SAMI?

. Mate cas a zdroje na uceni se (pocitejte s chybami).
. Mate technické znalosti.
. Umite copywriting a obsahovou strategii.

. Rozumite linkbuildingu a vyhodnocovani odkazu.

DELEGOVAT NA AGENTURU?

. Maji specialisty, ktefi rozumi kazdé oblasti SEO.
. Maji prokazané vysledky a case studies.
. Nabizeji transparentni reportovani.

. Jsou ochotni vas vzdélavat a véci vysvétlovat.

RED FLAGS - kdy néco neni v poradku

Ukoncete spolupraci nebo nehledejte dodavatele, pokud:
Vam slibuje rychlé vysledky za 1-2 mésice.

Nabizi levné odkazy za stovky korun.

Tvrdi, Ze linkbuilding neni potfeba.

Slibuje konkrétni pozice bez znalosti vasi situace.

Vam nechce vysvétlit, jak konkrétné postupuje.
Odmita méfit vysledky nebo je neprezentuje transparentné.

Po vas nechce podklady k tvorbé.



